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INTRODUCCIÓN 

 

En este trabajo se analiza la empresa Agrícola Yguazu S.A., se dedica a la producción, 

acopio de granos y distribuye productos agrícolas a todo el territorio nacional.  

 En la última década las inversiones agrícolas experimentaron un crecimiento muy 

significativo, impulsado por las infraestructuras y maquinarias productivas necesarias para 

expandir e intensificar los sistemas productivos. La agricultura es uno de los sectores más 

capitalizados.  

 El objetivo de este proyecto será, ampliar la infraestructura y mejorar el rendimiento de la 

empresa para así llenar las expectativas del cliente y prestarles un servicio de calidad. 

 


