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INTRODUCCION

El Proyecto Universa, consiste en la elaboracion de un plan de negocio en la que se pone en
practica los conocimientos adquiridos durante la formacion universitaria y se realiza con
fines académicos, como requisito exigido para acceder al grado de Ingenieria en Marketing.
Este trabajo tiene como objetivo elaborar un proyecto que, de acuerdo al estudio y el
resultado de factibilidad en los sectores econdmico, financiero y administrativo, pueda
llevarse a la practica en un corto plazo.

La idea de negocio es denominada HAUSBAR S.R.L., siendo la principal actividad de la
empresa el Servicio de Bar a Domicilio, que consiste en delivery de bebidas y picadas que
Ilega con un servicio exclusivo de delivery hasta el cliente.

Dicho sector se encuentra en crecimiento comercial, lo que hace mas interesante
implementar nuestro servicio de Bar a Domicilio.

Teniendo en cuenta el crecimiento en el rubro de bares a domicilio y la reaccion favorable
de los competidores ante este crecimiento y los conocimientos tedricos que hemos adquirido
a lo largo de nuestra carrera, se hace valedera y atractiva la eleccion de este tema, en la
busqueda de establecer una empresa propia; y, asi brindar nuevas oportunidades de trabajo
que conlleve a un desarrollo econémico de la comunidad donde se desenvolvera el negocio.



