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RESUMEN

En el presente material se expone la realizacion de un disefio de investigacion en el cual
se estudia la factibilidad de CARMER S.R.L. dedicandose en la comercializacion de
articulos de excelente calidad en cuero 100% en Paraguay, con disefios modernos, cuyos
costos sean accesibles al publico en general dentro de las diferentes edades ya que hoy
dia las carteras de calidad poseen un alto costo por ser exportadas de otros paises.

Se definen los elementos de tipo metodoldgico y practico del tema propuesto y la
ubicacion a investigar, teniendo en cuenta la complejidad del mercado y las variables de
éxito empresarial necesarias para lograr un posicionamiento adecuado.

Por lo que; la presente investigacion evalla la penetracion y analisis de mercado, que
permitan generar ventajas competitivas sostenibles en coherencia a la realidad actual, las
posibilidades y necesidades del mercado.

De tal manera, el objetivo de este proyecto es establecer un plan estratégico que permita
la penetracion en el mercado actual de comercializacion de articulos en cuero.



