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INTRODUCCIÓN 

 

Me Digital, es una empresa dedicada a la publicidad digital en redes, como Facebook, 

Instagram, youtube, google, páginas web.  

Debido al auge de las redes, desde las distintas plataformas, las personas en Paraguay 

acceden diariamente a Facebook e Instagram, “en cuanto a usuarios de facebook el 

crecimiento fue del 22% en el 2017 e instagram tuvo un crecimiento del 77% en el año 2017” 

(Abad, 2017), debido al constante crecimiento de las redes y la presencia tanto de jóvenes 

como adultos en las mismas, el primer pensamiento que se nos viene es; debemos estar donde 

están nuestros posibles consumidores y clientes, por ello tomamos la decisión de incursionar 

en una agencia publicitaria digital, ya que como lo menciona el dueño de Microsoft Bill 

Gates “Si tú negocio no está en internet, tu negocio no existe”, y podríamos agregarle que 

Sin publicidad a través de las redes tú negocio tampoco, debido a la cantidad de negocios 

que se abren día a día.”  

 


