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INTRODUCCION 

 

La iniciativa de crear nuestra empresa surgió a través la importancia de ofrecer muebles 

duraderos hechos de tallos de lapacho, cedro, caranda´y entre otros.  

El presente plan de negocios expone un estudio para validar la factibilidad de realizar un 

proyecto económicamente rentable que se dedique a la compra – venta de muebles de 

primera calidad.  

Nuestra idea de negocio es ofrecer muebles de madera maciza, teniendo en cuenta las 

necesidades, gustos, las funcionalidades que puedan ofrecer y por sobre todo calidad y a 

buen precio.  

Para comprender mejor el alcance económico en que se encuentra nuestro país 

realizaremos un análisis de la situación socio-económica, demográfica, política y 

económica. Así mismo realizaremos las características de la oferta y la demanda acerca 

de los muebles mediante un estudio de mercado en el cuál se realizará un muestreo que 

involucra a un porcentaje de la población que se encuentra alrededor de la zona a ser 

puesta la mueblería. Nuestra propuesta ira dirigido al siguiente segmento: hombres y 

mujeres entre 20 a 60 años, así como también a parejas y familias de 20 a 60 años.  


