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INTRODUCCION 

 

Será una empresa que se va a dedicar a la confección de tejidos hechos a mano y también 

artesanías de todo tipo, nos enfocamos en brindar una variación de productos los cuales 

nos diferencian de las demás empresas ya que realizamos artículos para el hogar hasta 

productos para eventos especiales (hoteles, baby shower, cumpleaños, eventos varios), 

nuestra idea es que dicho proyecto sea más reconocido y valorada dentro del mercado.  


