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INTRODUCCIÓN 

 

AVATI SRL, es una empresa que se dedica al procesamiento de granos de maíz, luego 

de analizar el mercado de consumo, por la falta masiva de comercialización de este 

producto que es preparado y envasado en Asunción y distribuido en Gran Asunción y 

ciudades vecinas.  

Está enfocado a las distintas clases sociales y supermercados mayoristas y minoristas.  

El producto a ser ofrecido es grano de maíz procesado; harina de maíz.  

Estos serán envasados en bolsas de un kilo y tres kilos y empaquetadas en envasadora al 

vacío tendrá un logotipo de Avatí S.R.L con la descripción de la fecha de elaboración y 

vencimiento del mismo, el peso neto, dirección y número de teléfono.  

 


