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INTRODUCCIÓN 

 

En los últimos años la cantidad de las micro, pequeñas y medianas empresas se ha 

incrementándolo cual ha generado una necesidad de que las mismas estén en una lucha 

constante por resaltar entre las demás empresas.  

Es necesario actualizarse en función de lo que ofrece la competencia y lo que necesita el 

cliente. El aumento constante de este tipo de empresas ha vuelto esencial la utilización de 

servicios de mercadotecnia teniendo en cuenta el volumen de las mismas y sus 

necesidades para ayudarlas a estar un paso más adelante de sus competidores.  

Las grandes empresas han sido el enfoque de las agencias por mucho tiempo, por los 

grandes volúmenes de trabajo que proveen con el único fin de producir altas ganancias, 

lo cual ha disparado los precios de sus servicios, dejando de lado empresas de menor 

tamaño que no estén en condiciones de cubrir estos costos. De esta forma dichas empresas 

se convierten en el nicho de empresas que queremos como clientes nuestros, que deseen 

servicios de calidad a costos accesibles y hechos a medida.  

De esta necesidad nace la idea “Imix agencia integral de marketing” , un emprendimiento 

que se enfoca en atender las necesidades de las micro, pequeñas y medianas empresas, 

ofreciendo servicios digitales, servicios de producción y servicios de investigación de 

mercado, brindando a nuestros clientes no solo una opción más económica para el 

momento en que necesiten hacer uso de alguna estrategia de marketing, sino la posibilidad 

de contar con un trabajo hecho por profesionales que garantizan la calidad de los mismos 

de una manera exclusiva para cada cliente.  

Podemos decir que, gracias a las informaciones obtenidas, las herramientas utilizadas 

como el conocimiento del entorno en general y también el estudio realizado, hemos 

concluido que esté proyecto es aceptado en el mercado al cual apuntamos, confirmando 

así que la empresa generara ganancias, ya que es un emprendimiento viable y posible.  

 


