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. 

RESUMEN 

 

Ante la gran posibilidad de incursionar en un mercado relativamente nuevo, donde con 

una estrategia de penetración de mercado buscamos diferenciarnos de la competencia por 

el “Know How” adquirido por el personal con experiencia en el rubro, estamos seguros 

de que será un plan de negocio atípico donde no solamente buscamos vender un producto, 

sino también un servicio, y junto con ello los accesorios que lo componen.  

En relación con la limitación de no poder vender a menores de 18 años, queremos suplir 

esta imposibilidad aprovechando las casi nulas restricciones legales en nuestro país con 

referencia a la venta de cigarrillos electrónicos y sus accesorios, en comparación a los 

países de la región donde los impuestos son altos y las imposiciones legales las hay en 

demasías.  

Visualizando este sector como un sector con gran demanda y que se presenta hoy día 

como un mercado con múltiples posibilidades de expansión, buscamos en este plan de 

negocio analizar la viabilidad financiera y estructurar formalmente los procesos para 

determinar posteriormente la rentabilidad de la futura empresa. 


