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RESUMEN

Tema: “PROYECTO PARA LA CREACION DE UN RESTAURANTE QUE
OFRECERA COMIDA SALUDABLE, QUE SE UBICARA EN LA CIUDAD DE
ASUNCION”

En el capitulo I, se desarrollara la idea y el concepto del negocio identificando nuestro
mercado objetivo, asi como también todos los aspectos legales para su constitucién como
una Sociedad de Responsabilidad Limitada.

En el capitulo 11, se realizara la investigacion del mercado, identificando nuestros objetivos
generales y especificos; asi como la metodologia a usar el cual nos llevara determinar nuestro
mercado objetivo, logrando desarrollar el concepto del negocio.

En el capitulo 111, se determinara el planeamiento estratégico del negocio, para conocer la
mision y la vision basandonos en el andlisis interno y externo de la empresa y de esta manera
se desarrollara el plan de marketing donde desarrollaremos estrategias el cual nos permitiran
darnos a conocer en el mercado, y posicionarnos en la mente del consumidor.

En el capitulo 1V, se determinara el tipo de organizacion y las funciones de cada socio,
empleados y proveedores que cumpliran en la organizacion e identificaremos la ubicacion
del negocio, la distribucion y el disefio de los procesos del servicio.

En el capitulo V, desarrollaremos el aspecto econémico, todo lo referente a los temas de
inflacion, tipo de cambio, balanza comercial y otros.

En el capitulo VI, se identificara la inversion total y la rentabilidad del plan de negocio.



