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INTRODUCCION

Arnac S.R.L es una sociedad de Responsabilidad Limitada que se encuentra en la etapa
de Introduccion del ciclo de vida del Producto/servicio, que se dedica al rubro de
Almacenamiento de mercaderias en general y logistica de los mismos.

Esta empresa, siendo nueva en el Mercado, decidi6 constituir una Sociedad de
Responsabilidad Limitada por conveniencia para los socios fundadores, ya que en este
tipo de Sociedad los socios tienen limitada su responsabilidad patrimonial al aporte de
cada uno en el capital social, su régimen juridico es mas flexible que el de las sociedades
anonimas, y ademas es mas accesible en cuanto a costos.

La idea del negocio surgié a raiz de ver la necesidad de un nuevo complejo de
almacenamiento y logistica para productos de industrias, empresas grandes Yy
multinacionales.

El objetivo del Negocio es poder brindarles a los clientes un valor agregado en cuanto a
la logistica de sus productos, es decir no solo almacenar sus productos sino poder darles
la certeza de que sus productos se encuentran en buenas manos, bajo una seguridad
exigente, ademas brindarles informacion sobre sus stocks y vencimientos de mercaderias,
manipuleo y distribucién de los mismos a sus posibles clientes.



