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RESUMEN EJECUTIVO 

La empresa “Comel Tour” tiene como objetivo diversificar la oferta turística en el 

municipio de Villa Florida Departamento de Misiones a través de la práctica de 

circuitos fluviales en kayak. La misma contaría con un espacio físico en el centro de la 

ciudad de Villa Florida Departamento de Misiones a inmediaciones del afluente 

denominado Tebicuary de dicha ciudad, donde operaria la parte gerencial y 

administrativa de los servicios. Los servicios a ofrecerse serian: Dos circuitos fluviales 

en kayak con una capacidad de carga de 10 personas c/u, ambos con el mismo diseño 

presentado en el capítulo I del proyecto, pero con diferentes itinerarios y actividades 

complementarias educacionales como capacitaciones y cursos de guiado en kayak. La 

finalidad de la empresa se justifica conforme a la hidrografía del lugar siendo el mismo 

propicio para la práctica de deportes náuticos como el kayak y de acuerdo a registros 

que comprueban la alta demanda turística, que visitan el municipio en busca de tener 

contacto con la naturaleza y participar de las actividades relacionadas al afluente del 

lugar, por lo que se decidió realizar un estudio y ver las condiciones que favorecieran 

esta práctica. El estudio de mercado se realizó a través de una investigación de enfoque 

descriptivo con un análisis de encuestas, se utilizó como universo a los habitantes de 

Asunción, Departamento Central y el Departamento de Misiones conforme a la mayor 

afluencia de visitantes de estos departamentos en el destino. La muestra fue constituida 

por 96 personas, donde se empleó la observación y la encuesta como instrumentos de 

investigación, para el análisis de los datos se estableció tablas de frecuencias y gráficos 

circulares. Conforme a los resultados de la encuesta que fueron tomadas a la muestra 

del universo se deduce:  

La mayor cantidad de encuestados elige el Turismo de Naturaleza con modalidad 

fluvial, resultado positivo para la ejecución del proyecto planteado, en base a la 

sustentabilidad y el desarrollo de buenas prácticas fluviales en fusión con la naturaleza 

En cuanto a la pregunta de participar en un circuito fluvial en kayak, la respuesta en su 

mayoría por parte de los encuestados fue positiva. 

El medio de transporte fluvial preferido elegido en su mayoría por el público 

encuestado es el Kayak. Posicionándolo en primer lugar ante las demás opciones de 

transportes fluviales señaladas en el cuestionario, además la actividad fluvial favorita 

para los encuestados es un circuito guiado. En base a estos resultados se calcula el 

interés del público encuestado de realizar una travesía fluvial con el acompañamiento 

de guías expertos. 

El último capítulo del proyecto formula los datos financieros del proyecto arrojando 

los siguientes resultados: 

El monto total de inversión requerido para la apertura de la empresa Comel Tour es de 

G. 902.810.638, del cual el capital propio corresponde a G. 802.810.638 y el capital 

financiado de G. 100.000.000 por el banco BASA a 10 años de plazo con pagos 

semestrales, sin periodo de gracia. 

De acuerdo a los resultados obtenidos se observan resultados positivos que anuncian la 

factibilidad del proyecto de inversión planteado. 

 


