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ÍNTRODUCCIÓN 

 

Navegar S.R.L, es una empresa conformada por dos socios gerentes y 20 funcionarios 

constantemente capacitados para satisfacer las necesidades y cubrir con eficiencia las 

urgencias requeridas de este exigente mercado naviero.  

Navegar S.R.L, es una empresa distribuidora de productos alimenticios (frutas, verduras 

y no perecederos) al sector naviero, incluyendo transporte multimodal (terrestre y fluvial) 

para la entrega de estos productos a bordo de los barcos en todos los puertos de Asunción 

y Gran Asunción.  

Creada con vistas a generar una unidad de negocio que atienda las exigencias del rubro; 

con agilidad, disponibilidad y transparencia. Contribuir con fuentes de empleo sobre todo 

para gente joven, privilegiando la mano de obra paraguaya que quiera adentrarse y 

conocer este rubro industrial. Con miras a desarrollar y explotar este campo comercial en 

nuestro país, teniendo en cuenta que genera altos porcentajes de desarrollo económico en 

el país, incentivando con esmero el espíritu de servicio característico de la empresa.  

 


