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RESUMEN

El plan de negocios a desarrollarse surge como respuesta a la necesidad de atencion
urgente a los problemas mecanicos vehiculares ofreciendo asistencia durante 24hs.
Acudiendo hasta el lugar donde se encuentre el vehiculo afectado.

Se describe el proceso juridico para constituir la sociedad detallando los gastos y el
tiempo que conlleva, incluso la entidad pablica donde debe realizarse la gestion. Se
realiza una investigacion de mercado que permita analizar la demanda global teniendo en
cuenta el mercado potencial y la cuota de mercado del servicio de taller mecanico mavil,
identificando y midiendo las actitudes afectivas, cognitivas y comportamentales de los
conductores automovilisticos; a fin de trazar planes de marketing que permitan cubrir la
demanda actual y potencial. Este proceso sera valorizado para tenerlo en cuenta dentro
de los gastos de pre inversion.

A partir del célculo de la demanda global se establece la proyeccion de venta durante 5
afios y con ella la estrategia a ser implementada para alcanzar esta proyeccion.

Se considera de suma importancia contar con un plan de marketing y de administracion
por ello se realizard un FODA para establecer objetivos, tanto de marketing como de
administracion y a partir de ellos establecer estrategias y planes de accion.

El organigrama sera elaborado segun el modelo de Mintzberg y a partir del mismo se
establece el manual de funciones y el listado de activos necesarios para iniciar el negocio.
Por ultimo, y de ninguna manera menos importante, recaudaremos los montos obtenidos
de las valorizaciones en guaranies realizadas en los pasos anteriores para elaborar los
cuadros financieros. El anélisis de los resultados obtenidos en el capitulo financiero nos
permitird conocer el punto de equilibrio, las utilidades netas, el VAN y la TIR e incluso
la estimacion del tiempo de recuperacién del capital, todos los resultados calculados con
y sin financiamiento a un plazo de 5 afios.



