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INTRODUCCION

La empresa J&L S.A. se dedicara a la venta de electrodomésticos, equipos y aparatos
eléctricos y electronicos innovadores que utilizan ademas de la energia eléctrica, energia
solar ofreciendo asi a sus clientes una solucion ante los cortes de electricidad que se viven
constantemente en el pais sin causar efectos dafiinos al medio ambiente.



