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INTRODUCCIÓN 

 

El país está atravesando un crecimiento constante en el sector gastronómico en los últimos 

años. En la categoría de bares se tuvo un crecimiento del 15% según expresa la Asociación 

de Restaurantes del Paraguay (ARPY). Esto indica que el mercado está creciendo para poder 

satisfacer la necesidad de alimento y ocio de la población que concurre a estos lugares.  

Pasión Mundial es un bar temático pensado para los fanáticos del deporte Rey, el mismo 

estará ambientado con la temática de fútbol para brindar la sensación de encontrarse dentro 

del palco vip de un estadio y de esta manera poder ver los partidos de una manera especial.  

Se enfoca en el sector gastronómico de local temático por lo cual los menús a servir serán 

nombrados de manera alusiva a los clubes más importantes de las principales ligas del 

mundo.  

Los productos que se ofrecerán en el local consistirían en picadas, lomitos, hamburguesas, 

pizzas entre otras comidas, además de diferentes marcas de bebidas y tragos. Con Pasión 

Mundial se busca satisfacer las necesidades de alimentación, ocio y diversión ofreciendo un 

servicio personalizado, menús, ambiente agradable y diferenciado. 

 


