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RESUMEN 

 

La empresa LA CHUCHI S.R.L., compra ventas de calzados para damas, como también 

los accesorios, servicio que se ha vuelto una necesidad las damas modernas, más que 

una comodidad para la población femenina cuyo ritmo de vida actual, debido al 

acelerado cambio en el mercado laboral y social, requiere de servicios eficientes y 

efectivos para satisfacer sus necesidades básicas. 

La idea de este proyecto se basa en los informes de estudios de mercado realizado 

mediante técnicas y métodos que demuestran indiscutiblemente la factibilidad de la 

inversión en el servicio. 

La investigación ha experimentado una tasa de crecimiento en los últimos años, a raíz 

de un gran aumento poblacional, abarcando un segmento importante de consumidores, 

que van desde mujeres jóvenes y adultas. 

LA CHUCHI S.R.L., estará ubicado en un lugar estratégico focalizado en los estudios; 

calle Estero Bellaco C/ Cerro Cora Nª1014 del Barrio San Francisco de la ciudad de San 

Ignacio, donde desarrollará su actividad en el horario de 08:00 a 20:00 horas. 

Este trabajo intenta establecer todas las consideraciones específicas a tener en cuenta 

para la apertura y el buen funcionamiento de este noble servicio, la importancia de esta 

gran empresa, además de analizar el desarrollo, las rentabilidades a corto, mediano y 

largo plazo y la posibilidad de expansión a futuro. 


