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INTRODUCCIÓN 

La decisión de escoger este tema estuvo basada en la intención de saber si un estudio 

de grabación dedicado sólo a fines publicitarios podría soportar su convivencia dentro 

de un mercado no muy popular. Reimond Records es el nombre escogido para un 

estudio de grabación que realizará un plan de negocios, teniendo de clientes a agencias 

de publicidad. Reimond Records tiene una visión creativa, tecnológica, y busca estar 

siempre a la vanguardia de las tendencias, ya sea de los medios de comunicación, en el 

marketing de las marcas, en los comportamientos de las agencias, etc. En el proyecto 

se estarán tocando desde puntos legales hasta indicadores financieros, así como 

también una proyección de ventas, un plan de marketing y otros puntos que buscan 

hacer de este proyecto una evidencia de su viabilidad. 


