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RESUMEN EJECUTIVO

A continuacion, se estaran exponiendo los puntos mas resaltantes de cada capitulo del
proyecto.

Para realizar la investigacion y el analisis se aplicaron todos los conocimientos
adquiridos a lo largo de la carrera universitaria.

Capitulo I — Descripcion del Proyecto: En el primer capitulo se desarrollara todo lo
referente al porqué y para qué de la empresa, al sector que ira dirigido, los objetivos
que seran adoptados y guiaran el accionar de Eco Lady S.R.L.

Capitulo Il — Estructura Juridica Legal: En este capitulo se estara especificando
todos los requerimientos necesarios para la habilitacion, puesta en marchay el correcto
funcionamiento de la empresa Eco Lady S.R.L

Capitulo 111 — Investigacion de Mercado: Se detallara los pasos que conlleva el
proceso de investigacion de mercados, para el posterior andlisis y comprension de los
datos obtenidos.

Capitulo IV — Lineamiento Estratégico: En este apartado, estaran especificados todos
los elementos necesarios para el crecimiento de la empresa mediante la alineacion del
comportamiento de los miembros hacia un mismo horizonte.

Capitulo V — Plan de Marketing: En el capitulo de plan de marketing se especificaran
las estrategias y acciones que se realizaran para la obtencién de los objetivos en un
plazo determinado, ademas de todos los puntos a tener en cuenta para el cumplimiento
de las mismas.

Capitulo VI — Plan de Administracion: En este capitulo podremos adentrarnos a la
estructura de la compafiia, mediante de la conformacion del organigrama y la
especificacion de cargos ademas de las responsabilidades de cada uno de los operarios
dentro de la empresa Eco Lady.

Capitulo VII — Analisis del entorno econdémico: Se especificaran todos los datos
econdmicos que permiten administrar los ingresos y egresos de la empresa, buscando
a través de los mismos la satisfaccion de los clientes.

Capitulo VIII — Andlisis financiero: En este capitulo estara detallado la situacion
financiera que nos permite evaluar determinar retos y oportunidades que podrian
presentarse en el futuro de la compafiia.



