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RESUMEN 
 

El presente proyecto presenta un plan de negocio para la implementación de 

una empresa dedicada a la producción y comercialización de calzado industrializado en 

la ciudad de Capiatá, dando a conocer las fortalezas y debilidades del producto en 

el mercado, contemplamos los diferentes estudios necesarios para su afirmación, son los 

siguientes: 

● ESTUDIO DE MERCADOS 

● ESTUDIO TECNICO 

● ESTUDIO FINANCIERO 

Con el fin de comprobar la viabilidad, es necesario examinar los negocios a enfrentar las 

posibles dificultades, con el fin de obtener una producción cada vez mayor y 

como eficiencia de vía de solución a la situación actual, para lo cual se requiere de un alto 

grado de competitividad, lo que exige la implantación de un proceso de mejoramiento 

continuo. 

En él se describen los aspectos técnicos y administrativos de la empresa y el plan de 

marketing, así como los ingresos y los gastos en que se incurrirá para alcanzar 

una rentabilidad aceptable para los inversores. Las razones que justifican el interés por la 

fabricación y comercialización de calzado BetteR, es ser la fábrica en el sector que se 

encargue de la creación de calzado modelo para ambos sexos ya que este producto está 

elaborado de cuero que es la principal materia prima la cual encontramos en cualquier 

época del año. 

En un mundo de globalización y de innovación de productos o servicios, es necesario 

estar alerta a las exigencias y expectativas del mercado, para ello es muy importante para 

asegurar el éxito de las empresas, hacer uso de técnicas y herramientas, el estudio de 

mercado es muy importante, en conjunto con una serie de investigaciones como lo 

son: competencia, los canales de distribución, lugares de venta del producto, fuertes 

campañas de publicidad, precios, y otros. Finalmente, para la realización de este estudio 

se han empleado tanto fuentes de información directas como indirectas. Las primeras han 

sido contactos con empresas del sector del calzado, productoras y distribuidoras de 

calzado del país. 

Con respecto a la demanda de calzado en BetteR, al igual que en el resto del mundo está 

fuertemente influenciada por las tendencias de la moda y el precio. 

 

 

 

 

 

 


