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RESUMEN 

 

El trabajo tiene como principal objetivo determinar la viabilidad económica y financiera 

de la Producción y Comercialización del Huevo, en el Paraguay. Con este propósito se 

estudió el mercado de los productos del huevo a nivel local. Además, fueron analizados 

los aspectos legales y organizacionales más relevantes, la tecnología adecuada y la 

viabilidad económica financiera de la idea de negocio. 

Nuestro objetivo la producción y comercialización en forma mayorista ser competente y 

crear y desarrollarnos atreves del aprendizaje, nuestra GRANJA está situada en la ciudad 

de Quiindy formada por 7500 ponedoras de muy buena calidad satisfaciendo una 

demanda nacional y Regional. 

La Granja S.R.L ha considerado primordial el desarrollo de este programa para el 

manejo eficiente de los procesos productivos y el mantenimiento de los altos niveles de 

calidad, para así entregar al consumidor el mejor huevo. 

Nuestra raza denominada la gallina ponedora Roja es la más utilizada para la producción 

de huevos llegando alcanzar los 315 a 320 huevos anuales. Para alcanzar buenos 

resultados en la explotación es importante realizar una alimentación correcta del plantel. 

Durante la primera semana de vida, la alimentación debe hacerse 3 a 4 veces por día; el 

balanceado debe ser proveído levemente húmedo. 

El uso correcto del tipo de balanceado indicado es de suma utilidad para el buen 

desarrollo y rendimiento posterior de las aves. Por ello se recomienda los alimentos a 

base de maíz soja vitaminas y aminoácidos que proporcionan a las aves un crecimiento 

sano y natural, como también el cuidado con respecto a la vacunación. 

Las empresas productoras de huevos frescos a nivel industrial, ya afincadas en el país, 

se encuentran en mejores condiciones, para encarar la producción y comercialización del 

producto. Sin embargo, han tomado como prioridad estratégica aumentar su producción, 

antes que diversificarla. Algunas empresas reconocidas en el País son Pechugón; 

Maehara SA, con Huevos Yemita; las Tacuaras SA, con Nutrihuevos; Granja Avícola 

Gaposa, con Mister Huevo; Granja Avícola San Carlos 

El nivel de inversión necesaria para la producción del huevo, partiendo de la producción 

del huevo, es de aproximadamente ₲ 526.934.000(Guaraníes Quinientos veinte seis 

millones novecientos treinta y cuatro mil). 

Según el análisis económico financiero, la inversión podría ser recuperada en dos años y 

medio. 

Se estimó que el Valor Actual Neto del emprendimiento es de ₲ 621.228 (Guaraníes 

seiscientos veinte un millones doscientos veinte ocho mil), a una tasa deflactada del 

15%, que más la prima de riesgo por inflación resulta en una tasa nominal de 22%. La 

Tasa Interna de Retorno se encuentra en torno al 59%. 

Finalmente, los resultados obtenidos permiten concluir que la producción y 

comercialización del huevo en el Paraguay es viable económica y financieramente, con 

la comercialización del producto a nivel Nacional 

 


