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RESUMEN 

 

El presente proyecto expone acerca de la comercialización de los capullos de seda, 

producto obtenido dentro de la metamorfosis de los gusanos de seda conocidos con el 

nombre científico de Bombix Mori, serán criados en la ciudad de Chyrcaty – Cnel. 

Oviedo, el lugar se debe a motivos de libre de contaminación, se respira aire puro y se 

puede notar un alto nivel de vegetación, esto favorece al buen crecimiento de los gusanos 

y a consecuencia se obtendrá capullos de muy buena calidad.  

La comercialización de los capullos de seda es importante debido a que existe una alta 

demanda y carecen de oferta, otro motivo por el cual es importante a que en este producto 

nada es desperdiciado, todo es utilizado, ya que el capullo es útil para la elaboración de 

hilos de seda natural, y la pupa que es el resto del capullo sirve de alimento a ciertos 

animales como ser peces, la tela de seda natural es muy valorado debido a su buena 

absorción, hace que sea cómodo de llevar ropa elaborada con este tejido en climas cálidos 

y en situaciones de actividad física. Su baja conductividad mantiene el aire caliente cerca 

de la piel durante el tiempo frío. A menudo se utiliza para elaborar prendas de vestir como 

camisas, blusas, vestidos formales, ropa de alta costura, negligés, pijamas, batas, y ropa 

interior.  

La elegancia de la seda, su suave lustre y hermosa caída la hacen perfecta para algunas 

aplicaciones de tapicería. Se usa para paredes, cortinas (si se mezcla con otra fibra), 

alfombras, ropa de cama y tapicerías murales.  

La seda también se utilizaba para la fabricación de paracaídas hasta la aparición del nylon 

y el ripstop, los neumáticos de bicicleta, para rellenar los edredones y para fabricar las 

bolsas de pólvora de la artillería. Los primeros chalecos antibalas (actualmente de Kevlar) 

fueron fabricados con seda en la era de la pólvora hasta aproximadamente la Primera 

Guerra Mundial.  

Todo esto empuja a tomar la decisión de comercializar el producto y así tratar de cubrir 

la mayor cantidad posible de demanda. El proyecto se especializará en dicha 

comercialización. 

 


