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INTRODUCCIÓN 

 

La presente tesis es una investigación que nace a raíz del crecimiento constante en la 

demanda de cuidado de niños, jardín de infantes Rinconcito de Luz SRL, es la 

constitución de una escuela maternal infantil que presta servicios de cuidado y formación 

de niños entre 1 a 4 años (primer ciclo de educación infantil), así como servicios de 

cuidado (comida, descanso e higiene) y extras escolares (actividades lúdicas de 

complementos educativos y culturales). Está ubicada en la ciudad de Asunción, en las 

calles General Santos y Concordia, en el horario de 7:00 a 18:00 horas.  

Además, ofrecemos la presencia virtual de padres/tutores a través de cámaras donde 

pueden acceder desde una plataforma virtual o el teléfono móvil, pudiendo así saber las 

condiciones en las que se están encontrando sus hijos en tiempo real, el monitoreo se 

podrá observar también a través de la plataforma recibiendo las novedades pertinentes 

del niño a niña.  

Para alcanzar este propósito se cuenta con una infraestructura adecuada, con personal 

capacitado esforzándose siempre con un marco de excelencia, también se cuenta con la 

tecnología adecuada donde ofrecemos nuestros servicios a beneficio de los niños. 


