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RESUMEN 

 

Consultora especializada en el marketing Digital para PyMes, el cual tendrá exclusivo 

enfoque al rubro de ‘Bares’ que se encuentren localizados dentro de Asunción.  

En la era milennian, en donde todos los momentos pasan por las redes, y los diferentes 

medios, Proasis S.R.L, como una consultora de Branding Digital ofrecerá programas para el 

desarrollo y posicionamiento a través de los medios digitales.  

Impulsando así el crecimiento de las recreaciones nocturnas, se opta por los bares de 

Asunción, ubicadas en donde se acumula el mayor porcentaje de recreación nocturna  

Se encargará de la promoción, atención digital a clientes y a construir la marca (branding) 

de tal forma a posicionarla en el mundo digital de una forma estratégica e innovadora, no 

solo dará a conocer sus productos o servicios, si no la experiencia y las razones de por qué 

debe una de las primeras opciones para ser elegida.  

Buscará conectar cada marca al consumidor, ya que el branding crea emociones y deseos y 

al mismo tiempo comunica valores que conforman a la marca, por ende, a su identidad y esto 

es conlleva a una conexión o lazo con el consumidor. 


