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RESUMEN EJECUTIVO 

El Hostal Casa Liduvina será constituido como una Sociedad de Responsabilidad 

Limitada, que se dedicará al servicio de prestación de alojamiento en la ciudad de 

Areguá, iniciando sus servicios con un total de 7 habitaciones, las cuales se clasificarán 

como tres habitaciones compartidas mixtas como también habitaciones compartidas 

solo para mujeres, tres habitaciones familiares y una habitación matrimonial. 

Con el desayuno incluido en la tarifa, el Hostal Casa Liduvina tendrá una capacidad de 

ocupación total de 32 persona, que tendrán a su disposición servicios como el bar, un 

circuito turístico en modalidad de walking tour por la localidad, wifi en todas las 

instalaciones, cocina equipada, lavandería, piscina y área común con un espacio de 

entretenimiento, cada habitación estará equipada de manera a ofrecer comodidad y 

seguridad para cada huésped. 

La demanda total se compondría de un alrededor de 520.917 personas que residen en 

la ciudad de Asunción y en ciudades aledañas puesto que se trata de las principales 

ciudades que emiten turistas que realizan turismo interno en el país, ubicándose el 

Hostal Casa Liduvina, en la ciudad de Areguá, en el departamento central, exactamente 

localizado en el barrio San Roque sobre la calle 25 de diciembre esquina Estados 

Unidos, por ende su demanda se trata de las personas que se desplazan hacia esta 

localidad. 

Para el desarrollo del proyecto es necesaria una inversión de 1.195.766.182 Gs. La 

estructura financiera se divide de la consiguiente forma: el 58,19% que representa el 

capital propio que consiste en un total de 695.766.182 Gs. y el 41,81% que representa 

el financiamiento a través del Banco Nacional de Fomento que se trata de un total de 

500.000.000Gs. 

El punto de equilibrio se logra a partir del año 2, debido a que en ese año es cuando los 

ingresos de la empresa cubren tanto los gastos fijos como variables. 

Las utilidades sin financiamiento se comienzan a generar a partir del año 2 con un 

margen de utilidad del 9%. 

En cuanto a las utilidades con financiamiento, estas se inician desde el año 2 con un 

margen de utilidad del 7%. 

En cuanto a la rentabilidad en la evaluación económica la TREMA es de 20.75%, 

presentando un PRI de 5 años y 5 meses, y una TIR del 42,37%. 

En la evaluación financiera, de hecho, la TREMA es de 17,09%, presentando un PRI 

de 5 años y 9 meses, y una TIR del 38,18%. 

 

 


