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INTRODUCCION 

 

Muchas veces visitamos sitios históricos, edificios antiguos o simplemente nos ponemos 

a observar desde algún balcón con buena vista, y nos damos cuenta que toda la cornisa se 

encuentra infestada de heces de aves, a penas lo vemos y nos da cierta sensación de 

descuido, eso deja mucho que desear.  

Es muy importante conocer que las heces de las aves son portadoras de varias 

enfermedades para los seres humanos, además muy corrosivas para cualquier tipo de 

material, hasta el aluminio aeronáutico.  

Cabe mencionar que hay varias especies de aves (una de ella es la paloma doméstica) que 

no anidan ni viven en los árboles es una especie introducida a América naturalmente son 

de Eurasia y viven en alcantarillados y zonas rocosas por eso aquí viven en edificios y 

casas.  

Normalmente por no querer matar a las aves, hacemos caso omiso a este tipo de 

infestaciones, sin saber que no siempre hace falta exterminarlas, simplemente podemos 

ahuyentarlas, a través de varios métodos, en este proyecto estaremos viendo lo métodos 

más eficaces que Mombyry S.R.L ofrecerá para dejar atrás cualquier tipo de infestación 

ocasionados por las aves y de esa manera poder conservar los sitios antiguos e históricos 

libre de heces de aves.  

Mombyry S.R.L constituirá su sociedad de la siguiente manera. 

 


