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RESUMEN EJECUTIVO 

La Pirayuense será un establecimiento que ofrecerá los servicios de alimentos y 

bebidas, toma la forma jurídica de Sociedad de Responsabilidad Limitada, y estará 

ubicada en la ciudad de Pirayú, Departamento de Paraguarí. 

Se diseñó en la modalidad de Parador Turístico, una edificación con servicio distintivo 

de alimentación, para llevar o para consumir en el lugar, con áreas cómodas en exterior, 

parque de juegos, sanitarios amplios y confortables y servicio de información turística. 

Se contará con capacidad física instalada para 60 personas sentadas con una capacidad 

máxima por día 280 personas, la ubicación a edificar es sobre la ruta Tomas Romero 

Pereira (Tramo Pirayú – Paraguarí) una zona muy transitada por lo que se espera ese 

nivel afluencia. 

Las fuentes de financiamiento serán una parte con un capital propio de 738.009.901 

guaraníes, y un capital financiado por el Banco Nacional de Fomento por valor de 

300.000.000guaranies, formando una estructura financiera de 1.038.009.901 guaraníes. 

La proyección de ingreso, egresos anuales según los cuadros financieros para el año 1 

es lo equivalente a ₲ 1.757.700.000, para el año 5 un total de ingresos equivalente a ₲ 

3.916.908.115 y para el año 10 un total de ingresos equivalente a ₲ 6.816.924.013. 

Teniendo en cuenta los ingresos y egresos de los años 1, año 5 y año 10 se tienen los 

siguientes puntos de equilibrios para el año 1 un total de ₲ 1.380.685.461, para el año 

5 igual a ₲ 1.654.684.770 y para el año 10 lo equivalente a ₲ 2.079.439.324 

Evaluando los datos previos anteriormente la rentabilidad económica de la Tasa Interna 

de Rendimiento (TIR) es equivalente a 38,42%, el Valor Actual Neto (VAN) es igual 

a ₲ 1.644.712.148 y el Periodo de Recuperación de la Inversión (PRI) es de 6 años y 1 

mes. 

Por otro lado, la rentabilidad financiera nos da los siguientes datos; Tasa Interna de 

Retorno (TIR) 36,05%, el Valor Actual Neto (VAN) igual a ₲ 1.908.137.434 y el 

Período de Recuperación de la Inversión (PRI) es de 6 años, 3 meses; con esto se 

establece la viabilidad y factibilidad del proyecto, y tenemos como conclusión que es 

una inversión que certifica el retorno del capital invertido, alcanzando la rentabilidad 

esperada. 

 


