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INTRODUCCION

La empresa estara orientada a la distribucion de productos de consumo masivo, ante un
mercado cada vez mas exigente surge la necesidad de una empresa especializada en
proveer servicios de distribucion y cobertura adecuada para la zona del nordeste de Itapua,
caracterizada por la exigencia de los consumidores, al mismo tiempo brindar un servicio
personalizado a sus clientes, propone proveer el servicio de distribucién y ventas en forma
eficaz y profesional, constancia en las rutas de distribucion asegurando la calidad del
producto en el momento de la entrega y postventa, atencion personalizada de los
vendedores hacia los clientes creando preferencia de compra y prestigio de la empresa en
la mente de los clientes. La distribuidora RE-DIS S.R.L. comercializara productos de las
marcas IRIS, FRUTIKA, COLGATE, PALMOLIVE, NESTLE subdivididos en lineas
tales como: café, bebidas, culinarios, chocolates, Biscuits y Pastry, Formulas infantiles,
Baby Food, alimentos, articulos de limpieza.

El presente proyecto de una Distribuidora de Productos de Consumo Masivos para
atender la Zona del nordeste de ItapUa, comprendida por las siguientes ciudades Hohenau,
Obligado, Bella Vista, Capitan Meza, Pirapd, Natalio, Edelira, Yatytay, Tomas Romero
Pereira, San Rafael del Parana, Kressburgo, Carlos Antonio Lépez, Mayor Otafio, Alto
Vera, Itapla Poty.

La actividad propuesta es para la zona mas arriba mencionada ya que las mismas son
Ciudades en constante crecimiento en forma vertical y horizontal. Y nuestro mercado es
para todo tipo de puntos de ventas, supermercados, minoristas, despensas, farmacias,
cantinas de entidades educativas, restaurantes, etc.

El proyecto se crea por la necesidad que surge de los clientes de tener un local en el
nordeste de Itapua, alli hay constante apertura de puntos de ventas, de todo tipo donde
necesita una atencion exclusiva de los productos distribuidos.



