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INTRODUCCION

Considerando una necesidad especifica del mercado y una solucion para un sector
definido de la poblacion, surge un proyecto en el cual se le acerca a los clientes productos
que llevan siendo utilizados por décadas, como es el caso de los pafiales, por otra parte,
mostrar accesorios diversos que puedan ser utilizados en el dia a dia con fines de
entretenimiento.

Con este proyecto buscamos exponer la factibilidad tanto econémica y financiera de una
empresa cuyo objeto principal sera la venta de productos y accesorios en puestos de
ventas y mercados. El enfoque principal de la empresa es ofrecer productos de uso diario
y necesarios, con un precio accesible: Esto teniendo en cuenta la perdida generalizada del
poder adquisitivo del consumidor y el “ritmo acelerado de vida” que nos impone en
muchos casos la sociedad.

Importante recalcar que la empresa tendra objetivos a cumplir dentro de programas de
responsabilidad social empresarial.



