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RESUMEN

La idea del proyecto nace de debido a que el Paraguay, es uno de los paises que mas
motocicletas utiliza dentro de Sudamérica.

D.R. son los iniciales del duefio del proyecto y de su hermano, estard constituido
legalmente como una E.I.R.L debido al capital integrado.

Segun las investigaciones hechas a lo largo del proyecto se mencionan que la mayoria de
las personas utilizan sus motocicletas para acudir a sus puestos de trabajo, lo cual ya nos
marca un mercado meta.

Altos porcentajes de la demanda potencial nos da margen de cuota de mercados

Los resultados arrojados el VAN vy las ratios nos demuestran la rentabilidad del proyecto,
lo cual motiva mas a llevarlo a cabo.



