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RESUMEN 

 

En una visita a la SEAM, a el Ing. Patricio Ortiz, director de residuos sólidos del hoy 

Ministerio del Ambiente y Desarrollo Sostenible –MADES- cuenta que, en Asunción, 

una persona genera 1,5 kilos por día de basura de los cuales solo el 10% se recicla. 

Muchas personas no cuentan con el servicio de recolección de basura y termina, o 

quemándola o arrojándola a vertederos clandestinos. Solo se cuenta con 2 vertederos para 

Asunción y Gran Asunción, que no cuentan con un proceso de tratamiento de residuos, 

ni las medidas sanitarias para las personas que se dedican a rescatar de la basura, a los 

que muchas veces se los discrimina. 

No contar con un proceso de tratamiento de la basura, el problema de la saturación no se 

resuelve solamente con enseñar a clasificar porque al ser recogida vuelve a ser mezclada. 

Las consecuencias de una mala disposición de los residuos se ven reflejadas en muchas 

situaciones que nos afectan sanitariamente, como los sistemáticos episodios del dengue, 

la contaminación de los recursos naturales como el suelo, el agua, el aire, o tener que 

recurrir a la quema de la basura que contamina el aire. 

La mala disposición hace que la mayoría de los residuos terminen en los cauces hídricos 

de Gran Asunción, ejemplo El Mburicao o el arroyo de San Lorenzo. 

Asimismo, se daña al suelo, porque componentes de ciertos elementos como las pilas y 

las baterías contienen metales pesados, que incluso puede afectar las napas freáticas. 

El reciclaje permite obtener materias primas a partir de desechos introduciéndolos en un 

nuevo ciclo de vida útil. En un contexto en el cual el crecimiento del consumo implica un 

agotamiento de recursos naturales, el reciclaje de estos recursos se vuelve fundamental. 

Es importante tener en cuenta que los procesos de reciclado son una alternativa posible 

solamente en tanto sea una actividad económicamente redituable. Es por esto que muchos 

materiales que pueden ser reciclados a veces no llegan a reciclarse en la práctica. Evitar 

un desecho siempre es preferible a reciclarlo. 

Una de las alternativas más viables es reducir nuestro consumo de basura, también 

incentivando las prácticas de la reutilización y en lo posible evitar plásticos que en la 

práctica no llegan a ser reciclados. 


