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RESUMEN 

El proyecto que se expone en las páginas siguientes es producto del Análisis de 

mercado realizado por la estudiante, con el afán de demostrar la factibilidad de creación 

y puesta en funcionamiento de una Empresa, se trata de una empresa que comercializa 

artículos e insumos para la sublimación de prendas textiles, productos de cerámica y 

aluminio. En ese sentido, vale resaltar que el servicio principal que brinda la empresa, 

se trata de representar las características distintivas de estos productos sobre los que se 

aplica la técnica conocida como sublimado, ya que éstos son productos especiales, de 

materiales específicos y que deben tener aplicado un barniz especial (polímero) que 

permite la sublimación. Este proyecto, tuvo como objetivo general: Recolectar datos e 

informaciones sobre el público objetivo, los clientes potenciales, las empresas con las 

que se competiría y conocer también la cuota de mercado, tomando como herramienta 

cuestionarios que demuestren las actitudes cognitivas, afectivas, comportamentales y 

descriptivas que se tiene hacia los artículos para sublimación. Es así, que mediante la 

investigación cuali-cuantitativa o mixta; utilizando el métodos descriptivos y 

explicativos, se exponen todos y cada uno de los puntos o capítulos que sostienen la 

viabilidad del proyecto para apoyar fuertemente al mercado financiero. Basados en los 

objetivos, entrevistas y encuestas que se llevaron a cabo a personas de diferentes 

sectores, se ha podido arribar a los resultados expuestos en cada una de las secciones 

previstas. 
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