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INTRODUCCIÓN 

 

El presente plan de negocios hace enfoque en crear una empresa de servicios de jardinería, 

esto implica el mantenimiento y diseño de jardines y las demás actividades que 

pertenezcan a estas denominaciones.  

La empresa adoptará la forma de sociedad de responsabilidad limitada y estará ubicada 

en el Barrio Villa Aurelia de la ciudad de Asunción.  

Considerando que en la actualidad el auge de las valoraciones positivas en torno al medio 

ambiente y lo ecológico además del interés por el desarrollo sostenible y el impacto 

ambiental hacen que tomen relevancia los servicios relacionados con la jardinería y los 

espacios verdes.  

Actualmente los desafíos de las empresas aparte de los servicios directamente 

relacionados están orientados a brindar también otros aspectos tales como asesoramientos 

de las posibles alternativas en materia de jardinería como ser las sugerencias y 

planteamientos del estilo de jardín que convendría montar de acuerdo a los espacios 

disponibles con sus ventajas e inconvenientes respectivamente, una atención 

personalizada que influya de manera determinante en la satisfacción de los clientes. 


