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RESUMEN 

 

El inglés es una herramienta valiosa para los diseñadores dentro del campo laboral y 

creativo, es por esto que la Universidad Columbia tiene la materia de inglés en su malla 

curricular. En esta investigación se pretende analizar cómo afectan las faltas de recursos 

didácticos editoriales en la Universidad Columbia al rendimiento académico y los 

resultados del aprendizaje de inglés de los estudiantes de diseño gráfico, a través de una 

metodología tipo mixto cuali cuantitativa mediante encuestas, entrevistas y análisis de 

documentos institucionales. Los resultados evidencian la necesidad de contar con 

materiales diseñados específicamente según el contexto local, las experiencias de los 

estudiantes y su entorno de aprendizaje, a diferencia de los recursos genéricos disponibles 

en el mercado. Asimismo, se resalta la importancia de responder a las necesidades 

metodológicas de los estudiantes para mantener la motivación y lograr una adquisición 

completa de las habilidades lingüísticas y del lenguaje técnico específico de diseño 

gráfico. Por último, se concluye que este tipo de material puede representar una 

herramienta valiosa de apoyo para los docentes, especialmente considerando la carga de 

trabajo (para no repetir) que enfrentan fuera del horario laboral. 


