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RESUMEN 

Estrategia de comunicación visual para dar a conocer el PTCAY y sus futuros beneficios, 

es un Proyecto Universa para optar por el título de Licenciatura en Diseño Gráfico, de la 

Universidad Columbia del Paraguay. 

El proyecto se desarrolla mediante un análisis del PTCAY destacando el problema 

planteado, la solución propuesta y los aspectos relevantes para el público objetivo. Para 

esto se realiza la captación del plan y posterior toma de datos históricos y actuales, de 

fuentes primarias y secundarias, analizando la diversidad de instrumentos posibles para 

la resolución del problema de la falta de comunicación. De todo lo mencionado se 

obtienen los principales datos que permiten la elaboración de un diagnóstico acerca de la 

comunicación del PTCAY. 

Luego de obtener los resultados del diagnóstico, se definen los objetivos de diseño y se 

delinean las estrategias para dar a conocer el PTCAY junto con sus futuros beneficios y 

persuadir a los potenciales usuarios para que utilicen el tren. 


