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RESUMEN 

 

Para el proyecto Envapet S.R.L., se tomaron como bases a las empresas más conocidas y 

especializadas en el rubro de producción de plásticos, dicho estudio sirvió como guía para 

ampliar nuestros conocimientos acerca del funcionamiento de los mismos en cuanto a 

la cantidad de clientes, precios, tecnología en equipos, tiempos de entregas, y por 

sobre todo quienes serían nuestros potenciales competidores. 

Envapet S.R.L. es una empresa creada en el año 2.018, dedicada a ofrecer productos de 

procesos industriales, ofreciendo directamente a las empresas se encuentra en periodos 

de apertura en el mercado o en estado de crecimiento y desarrollo de las operaciones, 

cuenta ya con un plan definido de negocios, con proyecciones financieras a 4 años. 

El negocio cuenta con tres tipos de envases para la producción y comercialización, 

teniendo como atributos más resaltantes, la calidad, mejores costos y la seriedad en la 

atención a sus clientes, el mercado que se desea abarcar es uno emergente, dentro del 

cual compiten empresas nuevas y otras con trayectoria definida, pero, en el cual siempre 

que hay apertura a nuevos desafíos empresariales. 

Nos hemos ubicado en la zona de Mariano R. Alonso, en donde tenemos varias empresas 

plásticas que creemos seria nuestras potenciales proveedoras de donde podemos adquirir la 

materia prima esencial para el negocio, las preformas de soplado, las primeras formas de 

botellas, para así trabajar de manera bien organizada con nuestros clientes, tratar de 

cumplir siempre. 


