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INTRODUCCION

Con la firme conviccion de que el futuro de nuestro pais se encuentra en las inversiones
privadas, el presente proyecto, busca posicionarse como una de las empresas productoras,
y comercializadoras de Jugos de frutas envasados mas importantes del pais. Al realizar
este proyecto se pretende demostrar la factibilidad y variabilidad técnica, financiera y
comercial de la empresa DELEIFRUT S.R.L., que se genera a partir de una idea de
negocio, que se espera dure en el tiempo. Este proyecto estd abocado a ser una empresa
competitiva y dedicada a la satisfaccion del cliente de jugos de frutas con excelente
calidad, destinada al mercado nacional, generando en este proceso beneficios econdmicos
y sociales en toda la cadena.

Esta idea de negocio se fundamenta sobre el comportamiento observado en el mercado
de nuestro pais con respecto a empresas del rubro, adquiriendo importancia este tipo de
actividad comercial en los Gltimos afios.

Asi mismo, pretendemos ser una empresa generadora de desarrollo para los agricultores
y proveedores locales, impulsando el uso de la variedad de frutas de nuestro pais.



