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INTRODUCCION

El presente proyecto FULL HD S.R.L. empresa dedicada al servicio de lavado de
vehiculos en la ciudad de San Lorenzo barrio San Antonio, primeramente, mencionar
que fue seleccionado este tema porque se posee conocimientos basicos del negocio y
por la gran demanda actual de este tipo de servicio, actualmente en la ciudad de San
Lorenzo se ha incrementado las personas que poseen vehiculos por los que como
anteriormente se menciona ha generado una gran demanda del servicio y por ente un
negocio muy apetecible de incursionar.

El proyecto tiene como aporte principal demostrar la viabilidad del negocio en base a
la ejecucidn del plan de negocio establecido por la Universidad Columbia del Paraguay
que consiste en la elaboracion de VI capitulos, donde el primero de ello son los aspectos
juridicos requeridos para la apertura de la empresa las condiciones legales.

El capitulo de investigacion de mercado punto importante para conocer el problema de
investigacion, seguidamente el plan de marketing que proporciona objetivos y
estrategias para promocionar a la empresa.

El capitulo administrativo donde se disefia la estructura organizacional de la empresa y
como deben ser desarrollada cada area de la empresa en cuanto a sus distintas
funciones. El capitulo econdmico las condiciones macroeconémicas del pais es
analizado en funcion a como afecta al proyecto. Y el capitulo final el plan financiero
de como sera llevado a cabo las inversiones y las proyecciones de ventas.

Finalmente se realiza una conclusion del proyecto acerca de cual fue el resultado que
proporciono los distintos puntos del plan de negocio.



