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INTRODUCCION 

 

Light Y Colors es una empresa de decoración ambiental de exteriores e interiores con 

luminarias led para hogares. También cuenta con un showroom donde se puede adquirir 

los productos led, cuenta con una sección de productos de luces led para el interior y 

otra sección de productos de decoración para el exterior.  

Además, Lights & Colors cuentará con catálogos donde el cliente podrá observar ideas 

de modelos nuevos de decoración o más ideas de decoraciones ambientales con luces 

led que el cliente ya esté pensando.  

Dicha decoración estará orientada tanto para el interior como para el exterior de la 

vivienda, así como en todo lo relativo para eventos y ambientación de jardines.  

Y Lighst & Colors contara con servicios de instalación a domicilio, servicios de fletes 

y servicios de mantenimiento exclusivos. 

 


