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RESUMEN 

 

Makita Store nace pensando en la necesidad de satisfacer las necesidades del rubro de la 

construcción específicamente en venta y alquiler de herramientas eléctricas para la 

construcción, vemos que no hay gran barrera a la hora de la creación de una empresa de 

esta índole.  

Para la realización de la investigación de mercado se tuvo en cuente la ciudad de Asunción 

apuntando a todas las empresas que se alojan en esta ciudad.  

La empresa está situada en un lugar estratégico de fácil acceso para así satisfacer la rápida 

entrega, gracias a un estudio precio de localización por el método de criterios ponderados.  

En el estudio de la Micro segmentación se define que la empresa está en proceso de 

introducción y con miras a penetrar el mercado.  

El capítulo 3 nos arroja con un resultado medio alto que es positivo, ya que entramos en 

un mercado ya existente.  

En el capítulo 4 se establecieron objetivos de penetración para alcanzar el éxito del 

proyecto.  

En el capítulo 5 establecemos los planes administrativos para alcanzar los mejores 

resultados, también establecemos el orden de la estructura organizacional de la empresa, 

por medio de organigramas, manual de funciones, flujogramas.  

También en este capítulo se detalla los costos y gastos de los sectores de Administración.  

El capítulo 6 no hace referencia a la situación de nuestro entorno social económico en la 

cual nuestra empresa Makita Store estará trabajando.  

Para concluir la tesis el capítulo 7 contiene los cuadros de inversión, amortizaciones, 

depreciaciones, pagos de salarios, gastos diversos de la empresa, el balance de saldos, los 

flujos de caja, el porcentaje de financiación bancaria, y los índices financieros, que 

demuestran la rentabilidad de la empresa. Las utilidades comenzarían a percibirse a partir 

del tercer año. 

 


