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INTRODUCCIÓN 

 

La presentación de esta propuesta se basa en el conocimiento básico de la proponente, 

obtenidos en el Área de la Salud que se desenvuelve.  

La propuesta está dirigida a cubrir una necesidad de las mujeres que podrían acudir al 

Centro, donde serán atendidas por profesionales médicos reconocidos por su especialidad.  

Al decir “Calidad” nos referimos a la complejidad en cuanto a equipos médicos de alta 

tecnología y al personal capacitado para la atención y admisión de pacientes.  

El compromiso se basa también en el cuidado del medio ambiente. 


