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INTRODUCCIÓN 

 

Desde mediados del siglo XX el deporte ha sufrido un crecimiento enorme, hecho que se 

justifica simplemente observando la cantidad de medios personales y materiales que están 

relacionados con él.  

Fijándonos sólo en la cantidad de medios de comunicación (revistas, periódicos, 

televisiones, radios, internet...) que se dedican exclusivamente al deporte podemos 

afirmar que el deporte es uno de los fenómenos más importantes de la sociedad actual.  

Cada vez es mayor la relación empresa-deporte-espectáculo, que mueven mucho dinero 

conseguidos por las marcas de las prendas y equipos deportivos conseguidos por la 

actividad deportiva.  

La elección del tema se debe a la pasión que tienen miles de personas hacia los deportes 

sea futbol, baloncesto, ciclismo, tenis o el simple hecho de querer realizar alguna 

actividad fuera de lo rutinario que ofrece el día a día como caminatas, gimnasio, yoga, 

etc. Gracias a las posibilidades creadas por el crecimiento del deporte en nuestra sociedad, 

se cuenta hoy en día con espacios de recreación como el Parque Ñu Guasu, Parque de la 

Salud, el conocido Ex Seminario Metropolitano, la costanera de Asunción y otros tantos 

lugares que se puede realizar deportes.  

La empresa dirigirá sus ventas al sector público como al privado, personas de todas las 

edades, sin discriminación de sexo buscando dar una solución en el momento de comprar 

un producto para el tipo de actividad que desea realizar.  

Los productos elegidos a comercializar por “Tu Tienda Sport S.R.L.” será una variable 

cantidad de prendas y equipos deportivos como indumentarias personalizadas al gusto del 

o los clientes, camisetas de marcas reconocidas en el mercado, pantalones, medias, 

calzados, rodilleras, sudaderas, calzas, buzos, mochilas, bolsones, balones, raquetas, aros, 

también se contara con pesas de diferentes kilajes, colchonetas, barras, discos y una 

variedad de productos para facilitar la compra del cliente en cuanta al tiempo, precio y 

calidad. 


