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RESUMEN
Este plan de negocio busca determinar si resulta factible y rentable la implementacion de
una empresa ganadera dedicada al rubro de engorde intensivo de ganado vacuno, asi como
su comercializacion de los mismos en las ferias mas importantes del territorio nacional,
ubicada en la ciudad de Mariano Rogue Alonso.
Para establecer la factibilidad del proyecto se realiza un estudio de mercado para
identificar y cuantificar el mercado meta. Mediante un analisis interno y externo del
negocio se determina los factores que tienen incidencia en la factibilidad.
Para poder llegar al cliente objetivo se elabora un plan de marketing para la empresa
ganadera.
Ademés de esto, para determinar la rentabilidad del proyecto se realiza un estudio
economico financiero evaluando al proyecto mediante el VAN y la TIR usando el método
del valor presente ajustado.
El plan de negocio también realiza una descripcion del proceso productivo, las
consideraciones técnicas y sanitarias de los procesos de produccion de la empresa
agropecuaria, ademas de la planificacion de los recursos humanos.
Es necesario también evaluar los impactos ecoldgicos, socio-econémicos, culturales y
éticos de la implantacion del proyecto, lo cual se describe detalladamente en el cuerpo de
este plan de negocio.
Finalmente se procede a realizar una salvedad de cuales serian los planes de expansion al
final de los 5 (cinco) afos o en su defecto, si no se alcanzaran las metas trazadas, el plan
estratégico de salida.
El mercado objetivo estd conformado por todos aquellos clientes potenciales interesados
en obtener cortes con buena calidad de carne y rendimiento los cuales podrian ser
frigorificos, mataderias, carnicerias y hasta particulares que asistan a las ferias.
Campo Nortefio S.R.L., plantea ofrecer productos (Novillo) con microatributos
especificos a las empresas u particulares que asistan a las ferias con precios de mercado
como referencias, con el peso ideal por cada animal expuesto y bajo las normas sanitarias
exclusivas de la actividad para la satisfaccion, seguridad y preferencia de nuestros clientes
potenciales.
El proceso de engorde intensivo de ganado novillo tendra lugar en la ciudad de Barrio
San Antonio Chaco’i Dpto. Presidente Hayes Y la oficina administrativa de la empresa en
la calle Azahares N°1642 de la ciudad Loma Pyta.
Finalmente, luego de realizar la evaluacion econdmica y financiera del proyecto se
obtiene un VAN de Guaranies 6.209.378.506 y un TIR de 84% haciendo el proyecto
rentable.



