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INTRODUCCIÓN 

 

El proyecto de inversión de FAENCA S.R.L. consiste en la fabricación, 

comercialización y distribución de envases de cartón para alimentos, producidos con 

cartón virgen y con los más altos estándares de calidad para proveer a las empresas que 

comercializan y distribuyen este tipo de productos. En la actualidad existen numerosas 

empresas distribuidoras debido a la alta demanda de los negocios gastronómicos que 

se habilitaron en los últimos años, pero la cantidad de empresas fabricantes es poca por 

lo que les es más complejo abastecer la gran demanda. FAENCA S.R.L. nace de dicha 

necesidad existente ya que el auge de la venta de comida rápida sigue aumentando. 

Los envases de cartón para alimentos que FAENCA S.R.L. fabricará serán distribuidos 

de manera directa y sin costo alguno a todas aquellas empresas encargadas de 

comercializar y distribuir a los negocios gastronómicos y negocios más pequeños, así 

también la decisión de realizar dicho proyecto de negocio se debió a que en Asunción 

y ciudades aledañas las grandes fábricas que se dedican  a este rubro solo abastecen a 

distribuidoras con gran movimiento de mercaderías y el precio de los mismos se vuelve 

bastante elevado por lo que muchos negocios se quedan relegados en conseguir 

productos y mantener un stock acorde a sus necesidades, existen diversos factores que 

se tuvieron en cuenta para el servicio de entrega de los productos que las demás 

empresas no cumplen y por ello se quedan sin varios clientes. 


