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RESUMEN

El presente plan de negocio estudia la viabilidad de llevar a cabo una empresa que
proporciona una linea de productos alimenticios naturales y sanos, en Asuncion, Paraguay.
El mercado de productos sanos, frescos y naturales es un mercado de gran éxito alrededor
del mundo ya que hoy en dia tenemos un consumidor mucho mas informado, especialmente
con los alimentos que consume, en Paraguay este mercado se encuentra en auge y por tanto
no se ha desarrollado a su capacidad total.

Para establecer la factibilidad del proyecto se determina el aspecto legal de la empresa, se
realiza un estudio de mercado para identificar y cuantificar el mercado meta mediante
encuestas a una muestra de la poblacién por el método aleatorio simple. Mediante un analisis
interno y externo del negocio se determina los factores que tienen incidencia en la
factibilidad.

Para poder llegar al cliente objetivo se elabora un plan de marketing con objetivos para el
crecimiento de la empresa en este primer afio. Ademas de esto, para determinar la
rentabilidad del proyecto se realiza un estudio econémico financiero evaluando al proyecto
mediante el VAN y la TIR usando el método del valor presente ajustado.

El plan de negocio también realiza una descripcion del proceso productivo de la empresa
alimenticia, ademas de la planificacion de los recursos humanos.

Es necesario también evaluar los impactos ecoldgicos, socio-econdmicos, culturales y éticos
de la implantacion del proyecto, lo cual se describe detalladamente en el cuerpo de este plan
de negocio.

Finalmente se procede a realizar una salvedad de cuéles serian los planes de expansion al
final de los 5 (cinco) afios o en su defecto, si no se alcanzaran las metas trazadas, el plan
estratégico de salida.



