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RESUMEN EJECUTIVO

Se ha realizado el presente proyecto de plan de negocios, para determinar la viabilidad
de una Playa de vehiculo en la ciudad de San Lorenzo, la empresa se denominard A.M
Automotores S.R.L.

La idea nace al ver la necesidad insatisfecha existente en el mercado, el objetivo es
ofrecer servicios adicionales que diferencien a la empresa de las demas, a continuacion,
estaremos exponiendo los puntos mas resaltantes de cada capitulo del proyecto.

En el capitulo uno se analiza la segmentacion, el objetivo general y especifico estos
serian los puntos mas resaltantes de este apartado.

El siguiente capitulo investiga acerca de los requisitos y pasos a seguir para la
habilitacion de una empresa lo que mostrara a los clientes la seriedad de la empresa.
En el tres se hace una investigacion acerca del mercado al que se pretende incursionar,
este analisis brindara informacion vital para la toma de decisiones.

A continuacién, se establece la mision y vision de la empresa, analisis de la demanda
y la estrategia que se adaptara a la idea del negocio.

En el plan de marketing, el andlisis situacional brinda una vision de la situacién en la
que se encuentra la empresa, los productos, precios, promociones, etc, también se
examinan las variables no controlables.

Aqui en el plan administrativo se encuentra el organigrama, manual de funciones y
procedimientos, asi como el plan de cuentas, el Layout.

El capitulo siete se analiza el entorno econdmico y los aspectos que podrian afectar a
la empresa como la inflacion, variacion del dolar, el contexto politico - legal,
desempleo, oferta y demanda, entre otros factores.

Mientras en el plan financiero se detallan los gastos a los que se ha incurrido, en él se
observaran las inversiones en activos fijos, gastos de pre-inversion, ingresos por ventas,
costos de materias primas e insumos, punto de equilibrio, etc. Para llevar a cabo esta
investigacion y andlisis, se han aplicado los conocimientos obtenidos durante la carrera
universitaria



