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RESUMEN

La opcion del negocio de compra-venta de chipas tiene dptimas condiciones para su
desarrollo, ya que representa oportunidad de empleo para muchas personas, Yy
rentabilidad para los empresarios que realicen su inversion en este tipo de empresa.

La empresa Las Delicias de Feliciana S.R.L. es sinénimo de productos de calidad y
sabor para todas las personas que la visiten. Ofrecerd a sus clientes diversos productos
caseros tales como: chipa almiddn, chipa sod, chipitas, bizcochos, tortas marmoladas y
chipa rellena con queso, entre otras variedades.

En este trabajo se exponen los componentes esenciales de todo proyecto, tales como el
estudio de mercado, los aspectos legales y organizacionales, el plan de mercadotecnia, y
los prondsticos economicos y financieros de la empresa Las Delicias de Feliciana S.R.L.



