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INTRODUCCION

La globalizacion de la economia e informacion permiten actualmente que mas
empresas sin distincion de tamafio y lugar entren a competir en el mercado. Dicha
situacion permite generar nuevas oportunidades para la oferta de ovoproductos
liquidos.

A nivel pais, el rubro de produccion de alimentos tiene cada dia mayores desafios, pues
ademas de atender los requerimientos del consumidor, es necesario que toda la cadena
interacte y que la misma sea sustentable. Desde sus inicios, la industria de la
panaderia, pasteleria, confiteria, pastas y elaboracion de alimentos ha utilizado los
huevos frescos como principal insumo para su produccion, sin embargo, ahora existen
los ovoproductos (productos derivados del huevo) que cumplen con las mismas
caracteristicas, pero que ofrecen mayores beneficios para dichas industrias ya que se
conservan durante mayor tiempo, facilitan los procesos de preparacion de alimentos y
son mas econdémicos e higiénicos.

Si bien a nivel pais los ovoproductos aun no son muy conocidos o utilizados por las
familias, las industrias de alimentos ya estan empleando los mismos en la elaboracién
de sus productos debido a los maltiples beneficios mencionados.

Es por ello que INNOVO S.R.L aprovechard la necesidad de estos clientes potenciales
y desarrollara productos de excelente calidad para satisfacer sus necesidades.



