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RESUMEN EJECUTIVO 

Un establecimiento gastronómico temático, es aquel en el cual la experiencia culinaria 

se diseña y presenta de manera coherente con un tema específico. En estos lugares se 

busca ofrecer a los clientes algo más que simple comida, la meta es promocionar una 

experiencia inmersiva que combine la decoración, el ambiente y la comida en torno a 

un concepto central. 

Por estas razones nace la idea de implementar un servicio gastronómico bajo el nombre 

de Cafetería Temática “Café Independencia” cuya ubicación, administración y manejo 

de servicios, se basará en solidas representaciones de los próceres de mayo. Contando 

con una arquitectura y vestuario de aquella época, mural de representación a los 

proceres de mayo. 

Localización 

La Cafetería Temática “Café Independencia” se encontrará en la ciudad de Villeta, 

Departamento Central, específicamente a 28 km de la ciudad de Asunción. 

En el Barrio Sagrado Corazón Jesús, sobre la calle Avenida Lomas Valentinas, a 40 

metros de la planta Industrial Nacional del Cemento. 

Su accesibilidad directa desde la capital del país Asunción, pueden seguir por la Ruta 

PY01 Mariscal Francisco Solano López (Ex Acceso Sur), girando hacia la izquierda 

ingresando por el camino Ypané – Villeta, que lleva hasta la avenida Lomas Valentinas. 

Monto de Inversiones 

El monto total de inversión del proyecto será de Gs. 153.673.604 

Presupuesto de gastos e ingresos 

El monto de ingresos y gastos durante los diez años de operación del proyecto va en 

sentido creciente conforme pasan los años desde su inicio de actividad. Se estima que 

para el primer año se tendría un ingreso de Gs. 176.066.394, con un gasto de 

Gs.1.793.298.327. Para el quinto año de actividad se estima un ingreso de Gs. 

5.416.235.709 con un gasto total de Gs. 4.038.471.576 y para el décimo año se estima 

un ingreso de Gs. 11.597.032.257 y un gasto de Gs. 7.779.032.123. 

Punto de equilibrio 

Durante los diez años de actividad de la empresa, el punto de equilibrio en ventas se 

presentaría estable, demostrando una igualdad entre perdidas en cuanto a pérdidas y 

ganancias a lo de su operatividad. Para el primer año indicaría un total de Gs. 

1.905.542.253, para el quinto año Gs. 2.398.427.973 y para el décimo año Gs. 

3.189.536.805. 

Fuentes de financiamiento 

Se realizará un crédito del Banco Nacional de Fomento (BNF) por un monto de Gs. 

90.000.000, representando el 58.57% % de la inversión total, a una tasa de interés de 

10,00 % con 20 pagos semestrales dentro de los diez años de proyecto sin periodo de 

gracia. 

Rentabilidad 

El proyecto presentará utilidad sobre las ventas durante los diez años de su actividad. 

Para el primer año nos indicaría un total de Gs 94.790.339; para el quinto año un total 

de Gs. 1.228.322.681, lo que representa al 22,68% y finalmente para el décimo año un 



total de Gs 3.434.427.521 lo que representando al 29.61%. 

Evaluación Económica 

Según Evaluación Financiera el proyecto arroja un Valor Anual Neto (VAN) de Gs. 

2.777.510.003, una Tasa de Retorno (TIR) de 88,38% y un Periodo de Recuperación 

de la Inversión (PRI) en 3 años y 2 meses. 

Evaluación Financiera 

Según Evaluación Financiera el proyecto arroja un Valor Actual Neto (VAN) de Gs. 

4.268.325.634, una Tasa Interna de Retorno (TIR) de 85,31% y un Periodo de 

Recuperación (PRI) en 3 años y 2 meses. 

 

 

 


