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INTRODUCCION

El presente Trabajo de Conclusion de Carrera, consiste en la Comercializacion de
Pallets de plastico y de madera para las medianas y grandes empresas, ubicada en la
ciudad de Nemby. En la actualidad existen pocas empresas ofreciendo estos productos,
Hard Pallets inicia desde la deteccion de una necesidad de que las empresas encuentren
pallets que cumplan con sus requisitos y normas establecidas para su uso.

La necesidad de los pallets desde la segunda guerra mundial utilizados para el traslado
de armamento, en la actualidad su uso es necesario para la logistica de la movilizacion
de variedades de productos. Los Pallets de Hard Pallets S.R.L, se ofrecerdn de manera
directa entre el vendedor y el cliente. Por otra parte, se ha decidido realizar el
mencionado proyecto debido a que en la ciudad de Nemby, se ha encontrado un nicho
de mercado, en el rubro comercializacion de pallets dentro de un mercado meta.
Durante el estudio de mercado realizado existen ciertas empresas comerciantes de
pallets, que no abastecen la demanda del consumidor; permitiendo que exista la
oportunidad de atacar este mercado con la finalidad de cumplir con las necesidades del
cliente. Por tal motivo surge la idea de implementar una empresa que comercialice
pallets de madera y pléastico con el objetivo de abastecer el mercado, ser la primera
opcion en la mente de los clientes.



